
徳島が誇る２つの「青」である「ＬＥＤ」と「藍」について、新製品開発と海外での情報発信を通じ、「ＬＥＤバレイ構想・ワールドステージ」の
更なる推進と、「阿波藍」の国内外でのブランディングを図り、県内企業の世界市場における新事業展開を支援する。

事業の目的

【これまでの取組み】
■「ＬＥＤ」については、「ワールド
ステージ行動計画」に基づき、
新用途開発・海外展示会出展の
取組みを推進
■「藍」については、２０２０年の
東京オリパラ、そしてその先を見
据え、国内外におけるブランディ
ングを図る絶好のチャンス

新新

「ＬＥＤ」と「藍」を活用した「ワールドステージ戦略」の加速化「ＬＥＤ」と「藍」を活用した「ワールドステージ戦略」の加速化

［商工労働観光部］

【平成２９年度当初予算額 ２３,０００千円】

「ＬＥＤ×藍」 海外展開推進事業

事業の背景

■海外デザイナーを活用し、
「ネクスト・マーケットイン」の手法により、
新たな「ＬＥＤ応用製品」や
「藍関連製品」を共同開発

■世界最大規模である産業見本市「ドイツ・
ハノーバーメッセ（H29.4）」、インテリア見本市
「フランス・メゾン・エ・オブジェ（H30.1）」へ
「県ブース」を出展

徳島ならでは！徳島ならでは！

「「LEDLED××藍」新分野製品開発藍」新分野製品開発 海外大規模展示会出展海外大規模展示会出展 独独NDSNDS州友好州友好
交流交流1010周年！周年！

LEDLEDと藍と藍
ととの融合！の融合！

∝∝
事業の概要

戦略的に戦略的に
出展！出展！

一過性に終わらない事業展開

ングを図る絶好のチャンス

【市場の潮流】
■欧州市場は、工業製品・生活
用品分野において、世界的な
情報発信地
■当該エリアから優れた技術力を
発信することにより、世界市場に
おける高いステータスを確立

担当：新産業戦略課、工業技術センター

事業の効果

【企業ニーズと課題】
・提案型ものづくりと市場ニーズと
のギャップ
・新分野の製品開発、デザイン力
の向上
・世界市場へ向けた情報発信と
販路開拓

市市
場場

県内県内もものの
づづくりくり
企業企業

（ﾆｰｽﾞ支援）（ﾆｰｽﾞ支援）

（高付加価値化）（高付加価値化）

バイヤーバイヤー

デザイナーデザイナー

④製品④製品
共同共同開発開発

①①調査調査

②ﾆｰｽﾞ②ﾆｰｽﾞ

「藍関連製品」を共同開発 「県ブース」を出展

■「ＬＥＤ・藍と言えば徳島！」の実現 ■県内企業の世界展開と産業交流の促進
■地場産業の活性化・新産業の創出 ■雇用の拡大 ■新たなツーリズムの創出

開発製品・開発製品・LEDLEDと藍の魅力をと藍の魅力を
県ﾌﾞｰｽから強力発信！！県ﾌﾞｰｽから強力発信！！

４Ｋ映像！

③ﾃﾞｻﾞｲﾝ③ﾃﾞｻﾞｲﾝ提案提案

評価のフィードバック

【ブースイメージ】

海外展開
を推進！

商談成約
の実現！

ブランド化
の促進！
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